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*INTRODUCCION

El presente documento es una guia para la aplicacidn y el uso de la
identidad grdfica de Mundo Makita.

Es importante que cualquier pieza de comunicacidn grdfica en la
que se aplique la identidad grdfica respete los lineamientos y las
recomendaciones de este manual.

En este manual se encuentran los lineamientos generales para el
uso de la Marca de Mundo Makita y las aplicaciones bdsicas del
mismo que podrdn servir como referencia a las personas responsa-
bles del uso de la Marca

Adjunto a este documento hay archivos necesarios para el uso y la
aplicacién de la identidad, asi como las familias tipogrdficas
utilizadas en la comunicacién de la marca.

En caso de alguna necesidad no prevista en este documento,
solicite la recomendacidn al equipo de disefo.



La identidad se construye a partir de lo que somos, lo que
hacemos y lo que perciben quienes nos ven. Si hacemos
un uso correcto de los elementos que integran nuestra
identidad el resultado invariablemente serd la definicion
que Mundo Makita es la mejor de Oaxaca.
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«IDENTIDAD GRAFICA / VARIACIONES / FONDO DE COLOR

Se aplicard en cualquiera de sus versiones
cuando la pieza de comunicacidn asilo
requiera y sea la forma en la que mejor se
adapte.

MUNDO

Cuando el fondo sea de un color similar a la marca
se usard la variante con la tipografia en blanco CENTRO DE SERV’C’O

0 bien en monocromia

*IDENTIDAD GRAFICA / VARIACIONES / MONOCROMIA

Cuando sea necesario usar la version
monocromadtica, todos los elementos
deberdn estar en negro al 100%.
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«IDENTIDAD GRAFICA / CODIGO DE COLOR

Parte integral de la identidad es el manejo
adecuado de los colores que forman parte de la
marca.

El logotipo se utiliza inicamente en 2 colores:
Rojo y Negro

-Para impresion CMYK -Aplicacion de tintas
directas -Valores en pantalla RGB y HTML

Se podran utilizar Gnicamente en los porcentajes
aqui seialados. Ninguna variacion en porcentajes
de color serd admitida.

PANTONE RED 032 C

HEXADECIMAL #FC2E42
co

R 252
M93 G 46
Y 76 5 6t
K 0

PANTONE BLACK
NEGRO 100%
HEXADECIMAL #000000

co RO
K 100



*IDENTIDAD GRAFICA / ESCALA DE GRISES




*IDENTIDAD GRAFICA / TAMANO MINIMO

Es importante que la marca sea legible y
facilmente identificable para poder comunicar
el mensaje grdfico con claridad.

Debe presentarse en un tamafo que sea
armdnico con el espacio en el que se encuentra
y que se integre al resto de los elementos. Para

mantener la legibilidad es necesario tomar en
cuenta los siguientes tamafos minimos de
reproduccion

en materiales impresos y electrénicos.
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*IDENTIDAD GRAFICA / TIPOGRAFIAS

Las familia utilizada es:

Univia Pro

son las fuentes de uso institucional en la
comunicacion de la marca para cual-
quier tipo de aplicaciones, ya sean
impresas o en medios digitales.

UNIVIAPRO
abcdefghijkimn opgrstuvwxyz

1234567890
abcdefghijkimn opgrstuvwxyz



El logotipo tendrd mayor impacto
si se respeta el drea de “descanso
visual” que la rodea. Deberd
aplicarse siempre con un margen
como drea de proteccién. Es un
espacio minimo que se asigna a la
identidad y que debe respetarse
con rigurosa exactitud. Ningun
elemento deberd invadir o perfo-
rar este espacio, asegurando asi
su legibilidad.

La reticula del logotipo utiliza la
unidad “x”, que es igual a la altura
y el ancho del “0jo” de la calavera
que conforma el logotipo.

Esta reticula debe utilizarse para
identificar el drea de proteccion
que deberd quedar libre como
margen entre el logtipo y
cualquier otro grdfico que acom-
pafe la pieza de comunicacion.

*IDENTIDAD GRAFICA / AREA DE PROTECCION
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APLICACIONES

BASICAS



*TARJETA DE PRESENTACION FRENTE Y REVERSO
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CENTRO DE SERVICIO a P
AUTORIZADO Lk  Reparaciones, mantenimiento,

®
-
makttu Venta de herramientas y accesorios,

Renta de maquinaria

L 2061419/9511281685

= mundo_makita@hotmail.com

£l (@MundoMakita

AV. SIMBOLOS PATRIOS #911, COL. ELISEO JIMENEZ RUIZ, XOXOCOTLAN, OAXACA
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*HOJA DE SERVICIOS

o

MIIN‘% ORDEN FECHA
7 CENTRO DE SERVICIO INFORMACION DEL CLIENTE
NOMBRE:
DIRECCION:
TELEFONO /CEL:
MODELO MAQUINA: DESCRIPCION:
CLAVE DESCRIPCION CANT.| PU. TOTAL REPARACION O
GARANTIA ()
PRESUPUESTO
HECHO POR:
FECHA:
COSTO:
AUTORIZACION
HECHO POR:
FECHA:
COSTO:
TOTAL |

NOMBRE DEL CLIENTE

Q AV, SIMBOLOS PATRIOS #911, COL. ELISEQ JIMENEZ RUIZ, XOXOCOTLAN, OAXACA
¢, 0195120 61419 /9511281685 »=« mundo_makita@hotmail.com

DESCRIPCION DE MAQUINA:

’MUNDO. :
CENTRO DE SERVICIO

HORARIO DE SERVICIO:
LUNES AVIERNES DE 9:00 A19:00 HRS.
SABADO DE 9:00A15:30 HRS.

PRESUPUESTO PARA EL DIA:

NOTA: EL CENTRO DE SERVICIO NO SE HARA CARGO DE CUALQUIER MAQUINA DESPUES
DE 30 DIAS DE INFORMADO EL CLIENTE DE SU COTIZACION O REPARACION

T — T———
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SERVICIO, VENTA, REPARACION YACCESORIOS -

CENTRO DE SERVICIO AUTORIZADO m
@

ﬁ% NOTA _ FECHA |+ /= 0

CENTRO DE SERVICIO

Q AV. SIMBOLOS PATRIOS #911, COL. ELISEO JIMENEZ RUIZ, XOXOCOTLAN, OAXACA
€, 0195120 61 419 / 9511281685 =« mundo_makita@hotmail.com

ROMMEL TOMAS CAAMAL ESCAMILLA / R.F.C. CAER830706GI1

CANT. DESCRIPCION P UNIT. PRECIO

ESTE DOCUMENTO NO ES UN COMPROBANTE FISCAL




* PLAYERAS
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